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Medlemsmote mandag 3 november. Esplanadens Vandrarhem

Kvéllens vardpar Johan och Jenny hidlsade valkommen till Esplanadens Vandrarhem och berittade kort om sin resa fran
Wasastan i Stockholm till vandrarhemmet i Oxel6sund.

Leader S6rmlandskusten
Matilda Markne informerade om Leaders majligheter att stotta insatser och projekt for lokal utveckling. Det handlar om att flera
aktorer ska utveckla nya projekt tillsammans. Intresserad av att veta mer? Hor av dig till Tobbe sa ordnar han kontakten med Matilda.

Lokala ordningsféreskrifter, Jarntorget

Nils Erik Selin informerade om nya ordningsféreskrifter for markiser, flaggor, skyltar, affischering och gatupratare. Aven kring regler gil-
lande uteserveringar, bord och stolar samt trafik. Samtliga medlemmar som berérs ska ha fatt en infobroschyr som beréattar mer.

Har du inte fatt broschyren, hor av dig till Tobbe.

Julgava till anstéllda, Oxel6sunds kommun.

Aven i 3r kdper Oxeldsunds kommun vardecheckar som julklapp till sina anstillda av var férening. Summa ar som forra aret, 2000 kro-
nor per check. Checkarna galler t o m 31/7 24026 (vi har forlangt tiden med en manad).Checkarna tas emot som betalningsmedel och
faktureras foreningen. Mer info kommer.

Ljus & Varme 29-30 november
Arets Ljus & Varme strécker sig ver tva dagar. Se bifogad affisch.

Bes6k av Oxeldsunds kommun - pa tur for foretagsklimatet
Ni som vill ha besék av Dag Bergentoft, Susanne Sandlund och Johan Scherlin, kontkakta johan.scherlin@oxelosund.se

Foretagsfest 3.0. Har ni inte anmalt er och tanker ga, gor det snarast! Se bifogad annons

Digital marknadsforing
Styrelsen har bett Elias Helander ta fram en plan for féreningens digitala marknadsforing. Sa har ser den ut.

Kortfattad plan for sociala medier — Oxel6sunds Foretagarférening
Har ar en 6verblick av hur vi kommer att anvanda sociala medier for att skapa synlighet for vara medlemsforetag och starka foreningens
rost i Oxelosund. Just nu arbetar jag med en plan for att fa spridning kring Ljus & Varme.

Kanaler
Facebook, Instagram LinkedIn

Prioritet just nu

Marknadsféra och skapa spridning kring evenemanget Ljus & Varme.

Innehall och format

“Vara medlemmar”

— En post per foretag som vill lyftas fram — hjalper er na fler méanniskor och bygga kdnnedom.
— Information om hur ni deltar kommer inom kort.

Arshjul
— Styrelsen tar fram ett arshjul dver arets aktiviteter, temadagar och héjdpunkter. Detta ligger sedan till grund for I6pande
sociala medier-innehall.

UGC (User Generated Content)
— Videlar och aterpublicerar inldagg som ni medlemmar lagger upp — ett enkelt satt att skapa storre rackvidd tillsammans.

Plan framat

Satta kommunikationen kring Ljus & Varme i rullning omedelbart.

Skapa rutiner for kontinuerligt innehall efter eventet, baserat pa arshjulet.

En mer detaljerad strategi med mallar, rutiner och publiceringsschema fér 2026 kommer att tas fram.

Engagemang & spridning — vi gor det gemensamt!

Alla medlemmar uppmanas att aktivt gilla, kommentera och dela féreningens inlagg.

Forslag: Skapa en intern engagemangsgrupp — exempelvis en chatt dar vi delar lankar nar nya inldgg ar uppe, sa vi gemensamt kan
hjalpa till att sprida dem.



